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NHTEPBbLIO C

ALESSANDRO
LA SPADA

Texem Veronica Orsi

BI\IKUJI}I 33 paMKH KaTeropun ;LII.’%ElI"IIIL’pEI HEB 60III\ITIUﬁ CTETICHH CO-
Aamancn ¢ (‘III}TL‘EI,L'JIL‘I1IIL‘M "XY,ZLO)KIUTI(J I1I['I'L‘p]:t_‘pil". OH TPHBBIK K
HI'pe M IKCIICPHMEHTAM, NeNIaioniuM ero CTHIIb OKIeKTHYHBIM 1 He-
HpecKasyeMbIM. Ero Pilﬁ{l'l‘ll[ HpeCTaRBsoT coboii cruias peallbHBIX

(lI]I}’II[UI[IIfi, B KOTOPBIX YIQJIBIBAIOTCA €I'o (‘III[I{JIIIiiL‘I(IiL‘ KOPIA |

JIHIHAS (1)![:’[0(‘0(1)"“: HSJIOBCK BCCIA B HeHTPe HPOCKTa, KauMeCTBeHHO
HeCTHOI'O U BRISBIBAIOIETO CHIIBHBIC DMOITHH.

Mer Betpernmich ¢ ALESSANDRO LA SPADA & ero TBopsieckoii rabo-
paropin B J\f’lI{JIEIIIC‘ HOITHOCTHIO) L)'l'pii}l{ill()ﬂlt‘ﬁ ero Il!'l:‘,-'l.phlii, Hpo-
HUMHBI 1 9KCHEHNTPUHHBIT XapakTep.

Non identificabile nella categoria di designer, ma pit affine alla definizione di artista dell'interior, avvezzo alle contaminazioni e alle
sperimentazioni che rendone il suo stile eclettico e imprevedibile. Le sue opere sono un connubio di sensazioni palpabili, che lasciano
traccia delle sue origini (siciliane) e della sua filosofia: 'vomo & sempre al centro del progetto che deve essere qualitativamente
onesto ed emozionale. Abbiamo incontrato Alessandro La Spada nel suo “laboratorio creativo”, a Milano, specchio della sua perso-

nalita: accogliente, ironica e sorprendente.
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Kakue cobbiTna cranu onpegenalWnMn

Ans Bawei kapbepbi?

Koryta & yumics Ha apxXuTeKTopa, OueHb BaXKHBIM IIepIo-
Jiom Jyist Mens crama pabotra jyist cry i Sawaya& Moroni,
Ijle B HesalaMATHBIE BpeMena i Obyl OnbAHEH KyAbTypoii
Cpejmmero Bocroka, mojisapsyisiieil yike CyimecTsyo-
IIHE 31eMEHTHI, eCTeCTReHHO BIIMTAHHbIE MHOM 03 Ky/b-
rypot HOsmont Mramm. [pyroft saxueiimmit nepnoj
CBSI3AH C TIPOM3BOJICTBOM Edizioni, Openji, KoTopbil 3a-
HUMAJICS JIM3alTHOM He TOJIbKO HHTephepa, HO i OT/Ie/b-
Horo wuszemust, A paboran ¢ jmzaiinepamm Taxon
pesmunibl, Kak ®uinn Crapx, Saxa Xapuu, Pon Apay,
YO HpHBesio MeHd B Bpuanity, rjje 1 cMor 03HAKOMUTLCS
C peMECIIeHHBIMH TeXHUKAMMI. 3aTeM ¢ MOUM JPYTOM MBI
oTkpsu Hebonpuryio xomnanumio Numero Due: nacros-
HMIL HIPOBAIT KAK HIPeJUIPUATHE, HO CTABIIYIO JUISL HAC OF-
poMHBIM  TIpodeccHoBANBHNIM - criopT3aiom.  Takum
obpasom 5 MO3HAKOMIIICS ¢ MHOMKECTBOM KYJIBTOBBIX
epcoHaXkeit B aToM cekrope, ojuH u3 uux Camysin
Mara, B Te BpeMena Biajesien; Visionnaire; Mb Hauanm
COTPYIHAYATD U S IT03HAKOMITICS ¢ KoMianueit [PE Cav-
alli, i 371ech HAUMHACTCS HCTOPHSL.

Teout background n TBOE npoucxoxxpgeHne oveHb
CUNbHO XapaKTepusyloT CerogHALIHNA CTUNb:

KaK 6bl Tbl €ro Ha3Ban?

Bumecre ¢ Visionnaire xyasrypa oxnoi Mrammm, ko-
Topast peerjia Obuta wacTeio Mems, crama bGonee u3bic-
KAHHOI, IepeocMbICenHoi u obnosnéunoii. Bo mue ¢
JIeTCTBA 3A/I0XKEHO YBOKEHHe K PYYHOMY TPy, 110-
9TOMY # JIOBONIBHO 4acTo obpamaloch K cTapuHe M K
Kiraccuke. Mue ouen» HpaBuTCs CpaBHHBATD HX C JPY-
PUMH BHJIAMH HCKYCCTBA W peMecia: Kak POK My3bl-
KaQHT,  KOTOPBIH  3a4acTyio  HMEeT  JKeme3uyio
(IACCHYECKYIO TIOJIFOTOBKY, TaK ke u 4. [loznars uro-
T0, 4TOBI 3aTeM PasyunTCcs M HApyWIaTh NPaBIIA - HTO
CUTYaLis, B KOTOPOI 1 ceba yanaio.

B obmem npejicrasienm s Hagepska "IKmekrHunbit”,

Ho mme Gompire HpauTes “cosareis HOBOM kiaccukn
a B OCHOBHOM # paboTaio yepes MOMCK METOJIA: Ipeji-
HOUUTAIO METOJ| CTHIII, IOTOMY YTO CTH/b 3aBHCHT OT
MOJIBL, B TO BPEeMSI, KdK METO/| BEUEH.

Moxkelub ny4ie 06bACHUTD 3Ty

KOHUenuuio metoga?

H He I.I.IL’(l)-IIOBElp. HO 2TO CPEIBIIL‘II}IC HallOMHHaeT
pt:‘Il(—.‘l[‘I‘. MOFI J[H‘l[—lhlfi pL‘I_I,L‘l'I’l‘i llepIShlI:I Hlil‘pi.‘J.LHCII'l‘
- yMt‘HHt‘ CJIYIIIEI‘I'I,. JaTem C‘I‘&pi’l’l‘btﬂ HHTCpHp{;‘THpO—

BATh HOKENAHUS M CTHIb KAMeHTa win Opewnsa, co-
HPOBOJIMTH €r0, He HABA3BIBAA CBOH BEHIOOP, a 3HAYNT
upeioxuts. Mrak: caymarh, HHTepIpeTHPOBATS,
npeyiaraTh, Tpu NpocThIX MHIPe/HeHTa, KAK B Cpe-
JM3eMHOMOPCKOIL Jiuere, n ycnex Bmoja rapanTu-
posan! Ho ecrs emé n JPYrof HeMalloBasKHBIH
acnexT: Tefe JO/DKHO MOBE3TH ¢ OKPYKEHHEM, C Ta-
NaHTIAHBBIME COTpyAHUKAaMH. B Moém ciyuae peus
HIET 00 yBeINYeHHOH ceMbe.

Tbl yNOMAHYN KNAacCUKY: 4TO NPOMCXOANT
CerogHa B 3TOM CEK‘I’OPG?

A npunapiexy k kareropun Luxury u ¢ ropjocrsio
MOI'Y 3aABHTH, 9TO 1 IPUCYTCTBOBA B TOT MOMEHT,
KOT/Ia JISMAANCh IIOIBITKH CO3/[aHusa Hactoamen home
philosophy, xora npeioxenis, KOUHPyION{HE MHOTHE
KJIACCHYECKHME CTUIEMBI, JIe/Tai Iary Brepéy, cMel-
Bast cTuni. Hememuas renpenmmns - cmorpers B Oy/y-
mee H  [10-HOBOMY HHTEpPHpeTHpOBaTh ero. B
Gmpkaitimesm  OyaymeM HeCOMHEHHO TPOU3ONHAET

SHAUYHUTC/IbHAS il}Ol."-‘.\*lilth]l}.l}l YHCTKA.
Ho aro GY,IB:‘T BO3MOMKHBIM TOJIDKO IPUCITYIIHBAACH K

HOBOMY HOKOJICHMIO 1TYB/IHKI, KOTOPOMY 3T0 coBpe-
MEHHAsl KITacCHKA (TaK HeYMECTHO HashBaeMast) cMo-
KeT JIaTh boJiee KOHKPETHBIE OTBETHI.

A zarem crarer Bcé Doiee OUEBH/HBIM BIANMOJICHCTRIE
MEXJTY HCKYCCTBOM M jisaiinoM, Beé ysujennoe na
crenjie Knaccuka o1 cunran camo coboif pasymero-
HIMMCS, @ HA CAMOM JIe/le 9TO HACTOAIIEe [POU3BE/ICHIE
uckyceTs. CeroJiHa 3TO KauecTBO BHOBb HMEET CBOIO
HHJIUBUJIYAIBHOCTD M KITHEHT € JIPYTOi Ky/IbTYpoil it co-
sHanieM sro yscrsyer. He uckyccrso, vo art design.
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Ha TBOI0 paboTy noenuana koHuenuus art design?
A Bceryia crapaioch BHEIPHTE B MOH HIPOEKTH IIPHCYIITTS
MHE XYJIOKECTBEHHYIO , B HEKOTOPBIX C/IYYasIX JIOBOTEN
oueBHzHyI0. B Munanckom marasuse Visionnaire ects
oduipanproe npoctpanctso Wunderkammer, e st npe =
CTABHIT 3TH MO HeDOJIbIIITe M3/IAHN 110 HA3BAHUeM Sor-
drino the Butcher: rje paccxazana ucTopus, Cpsi3annzs

MOHM HPOIUIBIM 1 € MOMM JIeJIOM, KOTOpBII paborarn mo-
papom. Hacro OpiBast Ha ero KyXHe 0y HEro jjoma, Mes =
KYXOHHOH YTBAPH M NPUIOTOBICHHEM /1Bl 5 BCeMi o -
PaMu BIUTHIBAIL €TI0 XYJIOKECTBEHHYIO HaTypy. f pacces
sar ucroputo o Canapuuo(mo curmmmitcky - Aseccas

MACHHKE € PYKOH XY/IOXKHUKA, KOTOPBIH BIOC/EICTE
crajt 3MOnemoil KoIenii apr ausaiii, Bo Bee mon mo
eKTDBI 4 BCeryia JoOAB/IIO MEeNnoTKY HPOHHH, KOTOPas = -
XOJWMT 33 TpeJenbl HPOCTOrO IMOMLIOBAHMS, HTo

MAKCHMA/IBHO CKOHIEHTPHPOBATHCH HA IMOIHOHAIES
ACIICKTe, KOTOPI!]ﬁ HOJIZKEH YIIOBHTD [TOKYIIATEIh.

LIFESTYLE PLUS - Antolini

B uncne xomuanmii, ¢ KOTOpRIMI COTPYHIUaeT Jusaiinep -Visionnaire,
Besana, La Murrina, Longhi, Milldue, Smania Industria Italiana Mobili -
Antolini Bre BCAKMX COMIEHHIT ABIASTCH crapoiM apyrom. Aneccanjipo JI;
Crajia ve Tos1eko oboraTthi eé Ko/merIm, Ho u pmpaﬁo-mu B UL GPL‘H;m
TIPOCTPAHCTRO Lif('sf_\'f(*. pasMeCTHBIICSCA HA '['t‘ppil’l'UPHH KOMITAanHM
Sega di Cavaion: ThICHYM KBAJIPATHBIX METPOB 3AMETOK 1 COBCTOR B
MCTIONb30BAIMI HATYPAILHOTO KAMHS, KaK “KIUIOro CTiis .

371a dmnocous pacnpocrpaHseTcs

M Ha NpoeKTbI?

Ha pesujiennanpusiii , B Oy iymem ol HO3BOUT H3-
MEHHTD B3aUMOOTHOIIECHHS ¢ KOMIIAHUEH U ¢ u3jle-
muem. Heobxopamumeni acext unrepsep amusaiina -
9TO NPAMOH KOHTAKT ¢ 3aKA3UMKOM, KOTOPbIE [03-
poiser Tebe co3jaBATh CApTOPHANBHOE H3JENHE.
Moii nepcoHaibHBII MOJIX0 - IPUMEHEHHE BHIITY-
Ka3aHHOI'O METO/a.

To ecty npemnoxuTy 4T0-10, YTO paccKazbIBaeT o
Tebe, HO TAKMKe LpeACTABAACT KineHTa: cnoeobpas-
HbIIT KOHIEPT B UETHIPE PYKH.




Quali sono stati gli eventi
determinanti per la tua carriera?
Mentre studiavo architettura, una tappa
importante & stata di aver lavorato per
lo Studio Sawaya&Moroni, dove in tempi
non sospetti sono stato piacevolmente
intossicato dalla cultura mediorientale,
che ha riacceso elementi assorbiti natu-
ralmente dalla cultura del Sud ltalia.
Un'altra esperienza importante é stata
seguire la produzione di Edizioni, brand
che si occupava sia di interior che di
prodotto per designer come Philippe
Starck, Zaha Hadid, Ron Arad: questo mi
ha portato in Brianza, dove sono venuto
in contatto con le lavorazioni artigianali.
Ho poi aperto una piccola azienda con
un amico, Numero Due: un vero falli-
mento dal punto di vista aziendale, ma
fu una grandissima palestra professio-
nale. Sono cosi entrato in contatto con
tanti personaggi del settore, uno di que-
sti fu Samuele Mazza, allora proprietario
di Visionnaire; abbiamo iniziato a colla-
borare, ho conosciuto I'azienda IPE Ca-
valli e da li & storia.

A,

I1 tuo background e le tue origini
caratterizzano molto lo stile di oggi:
come lo definiresti?

Con Visionnaire & tornata in maniera pit
raffinata, rivista e reinterpretata la cultura
del Sud che & sempre stata parte di me.
Nelle mie radici c'& un rispetto per la lavo-

razione artigianale, quindi mi riferisco molto
al passato e al classico. Mi piace fare un
confronto con altre arti e mestieri: come il
musicista rock ha spesso una formazione
ferrea di musica classica, lo stesso vale per
me. Conoscere qualcosa per disimpararlo
e contravvenire alle regole, & un percorso
in cui mi riconosco. Per l'immaginario col-
lettivo sono sicuramente “eclettico”. Amo
definirmi anche “interprete del nuovo clas-
sico”, ma fondamentalmente lavoro attra-
verso la ricerca di un metodo: preferisco il
metodo allo stile, perché lo stile dipende
dalle mode, mentre il metodo & al di sopra
dei tempi.

Puoi meglio chiarirci
questo concetto di metodo?
Non sono uno chef, ma il paragone pud es-

sere quello di una ricetta, che poi & la mia
ricetta: il primo ingrediente & ascoltare, poi
cercare di interpretare il gusto, lo stile del
cliente o del brand, accompagnandolo, non
imponendo le scelte, infine proporre. Ecco:
ascoltare, interpretare e proporre. Tre in-
gredienti semplici, come nella dieta medi-
terranea, e il piatto funziona semprel

C'& pero un altro aspetto fondamentale: bi-
sogna avere la fortuna di circondarsi di per-
sone, collaboratori in gamba. Nel mio caso,
si tratta di una famiglia allargata.

Parlavi del classico: cosa sta accadendo
oggi a questo settore?

lo appartengo alla categoria Luxury e con
una certa presunzione mi permetto di dire
che c'ero nel momento in cui si & cercato
di fare davvero home philosophy, quando
le proposte che mutuavano molti stilemi
classici stavano facendo un passo avanti
attraverso un atteggiamento di contami-
nazione. Oggi la tendenza & di rifarsi al
passato e interpretarlo. Il futuro prossimo
vedrd certamente una maggiore pulizia
formale. Ma sara solo ascoltando il pub-
blico - che & cambiato generazionalmente
- che questo classico contemporaneo, cosi
impropriamente definito, sapra dare delle
risposte pil concrete.

Sara poi sempre piu evidente una conta-
minazione tra arte e design. Cié che si os-
servava negli stand del classico, lo si dava
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ART WORKS: SANDRINO THE BUTCHER & DON LAMP

Tropueckas jesrrensiocTs j3annepa Aneccanjpa Jla Criajia pactipocTpansieTcst B TOM HCIIE H Ha I1eiyV
CEpHIO JIM3aHHePCKIX IPoeKToB, TaKiX, kak Sandrino The Bulcher, pasMbliiieriss Ha TeMy CMBICTIA HeTon:-
HeCKOI JKH3HH, BOIVIONAACH B HOBYIO cepiio pabor, puepssie peictaniennyto 8 Wunderkammer Visionnaire

B Munane. Miu Don Lump HOJIBECHAS JIAMITA, BOITEIIIAA 3aTeM B KOIIeKIuio Don ﬁpc!!;m Clan.

per scontato, invece & davvero un'opera
d'arte. Oggi questo valore ha di nuovo la
sua identita, il cliente lo percepisce con
una cultura e una consapevolezza di-
versa. Non & arte, ma art design.

Anche il tuo lavoro ¢ influenzato

da questo concetto di art design?
Cerco sempre di inserire nei miei pro-
getti questa mia vena artistica, in alcuni
casi molto dichiarata. Nel negozio Vision-
naire di Milano c'& uno spazio ufficiale, la
Wunderkammer, dove ho presentato
queste mie piccole edizioni, chiamate
Sandrino the Butcher: c'& una storia le-
gata al mio trascorso e a mio nonno, che
era un cuoco. Frequentando la sua cucina
e la sua casa ho assorbito molto di questa
sua forma artistica, tra utensili e prepara-
zione del cibo. Ho rappresentato la storia
di Sandrino (che sta per Alessandro in si-
ciliano), un macellaio con il piglio dell'ar-
tista, che diventa emblema del concetto
di art design. In tutti i miei progetti c'&
sempre un pizzico di ironia, che va oltre
all'utilizzo puro, per focalizzarsi molto
sull’'aspetto emozionale che il fruitore
deve percepire.

Questa filosofia si amplifica

nei progetti di interior?

Il residenziale che & certamente un di-
scorso in fieri che permette un rapporto
diverso sia con |'azienda sia con il pro-
dotto. Un aspetto fondamentale dell'in-
terior design & il rapporto diretto con
I'utente che ti permette di creare un la-
voro sartoriale. Il mio personale approc-
cio & di applicare il metodo di cui sopra.
Quindi suggerisci qualcosa che parla di
te, ma che rappresenti anche il cliente: di-
venta cosi un concerto a quattro mani.



